UNIVERSIDAD

UNVERSIDAD ESTATAL DE BOLIVAR

UNIDAD DE ESTATAL , ,
ORGANIZACION NIvEL DE BOLIVAR FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS, GESTION EMPRESARIAL E INFORMATICA ToTaL AsiGNATURAS|  TOTAL
CURRICULAR
MALLA CURRICULAR DE LA CARRERA DE MARKETING DIGITAL FaCAGEI
MODALIDAD EN LINEA
- [ o0 < un
o o o o o
< < < < <
& ) & X & X & = REALIDAD NACIONAL Y
@ MATEMATICA @ | HERRAMIENTAS INFORMATICAS @ LENGUAJE Y COMUNICACION @ | FUNDAMENTOS DE MARKETING @
a a a a a DIVERSIDAD CULTURAL
| g g g g g 5
2 2 = = =
A APE A APE CRED ACD | APE ACD APE AA ACD APE
32 32 96 32 64 64 16 16 48 2 48 48 144 5 16 16 48 2
| 160 ] | 160 | | 80 | 240 | | 80 |
o ~ 0 - =]
o o o o -
< < < < " <
& & & COMPORTAMIENTO DEL & | INVESTIGACION E INTELIGENCIA &
-] -] o [ [
a ESTADISTICA DESCRIPTIVA 2 DISENO DIGITAL | a CONSUMIDOR a DE MERCADO a CONTABILIDAD
UNIDAD BASICA 1] H H ] ] H 5
- ~ o0 < wn
= o a2 3 2
< i 4 e i <
PRESUPUESTO Y ANALISI
a3 ESTADISTICA INFERENCIAL & DISENO DIGITAL Il & MARKETING DE CONTENIDOS 3 GESTION DE LA CALIDAD 3 SUPUESTO SIS
a a a a a FINANCIERO
E E E E E
x x x x x
1] = 2 = = = 5
o ~ © a o
g g g g g
< < o < i s DESARROLLO DEL PRODUCTO Y b .
& RESPONSABILIDAD SOCIAL & DISENO DIGITAL Ill & ESTION DE MARCA & p & | FORMULACION DE PROYECT!
a SPONS soc a SENO DIG a GESTIO C a POLITICAS DE PRECIOS g |FoRmutaco OVECTOS
E E E E E
IV x x x x x 5
2 2 = = =
| | creo | | cren | | creo | | creo | | crep
16 o | e | 2 32 64 | 6 | 3 32 32 | 9 | 3 32 32 | 96 | 3 32 a8 | 8 | 3
80 160 160 160 160
- o~ o” < wn o
o o o o o o
e 4 e . e " : e <
ETING E ES DE LES DE DISTRIB! DIRE E EGICA DE
& INBOUND MARKETING & MARKETING EN MOTORES & CANALES DE DISTRIBUCION Y & IRECCION ESTRATEGICA & | EVALUACION DE PROYECTOS & LEGISLACION APLICADA
) ) BUSQUEDA a TRADE MARKETING a VENTAS a o
v g £ g g g g 6
s s S s s s
| | crep | | crep | | crep | | crep | | crep | | crep
32 32 | 96 | 3 16 32 | 32 | 2 16 32 | 32 | 2 32 32 | 96 | 3 32 a8 | 80 | 3 16 o | ea | 2
160 80 80 160 160 80




UNIDADES DE ORGANIZACION CURRICULAR

Unidad Basica

Unidad Profesional

Unidad Curricular

CAMPOS DE FORMACION

Fundamentos teéricos

Praxis Profesional

Comunicacién y Lenguaje

Integracion de Saberes

Epistemologia y metodologia de la Investigacion

~ -] a o
o o o o0
= . e & &
& |GESTION DE LA RELACIONES CON| & & | sOCIAL MEDIA Y cOMMUNITY & . , .
= 3 NEUROMARKETING & s PLANIFICACION ESTRATEGICA PRACTICAS LABORALES
a EL CLIENTE CRM a a MANAGER a
= = e e
VI x x x x 5
2 2 = =
| | crep | | crep | | creo | | crep 240 CRED
16 a8 | 16 | 2 16 8 | 16 | 2 32 64 | 64 | 3 32 64 | 62 | 3 5
80 80 160 160
- o om <
= o a b
< < . < < " .
& EMPRENDIMIENTO § | AUDIENCIAY PLANIFICACION DE & COMERCIO ELECTRONICO §  |EPISTEMOLOGIAY METODOLOGIA PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARIO
a A MEDIOS a a DE LA INVESTIGACION
£ £ £ £
Vil s s s s 5
| | crep | | crep | | crep | | crep 9 CRED
32 32 | 9% | 3 32 22 | 9 | 3 32 32 | 9 | 3 32 16 | 9 | 3 2
160 160 160 144
in © ~
o0 o0 o0
= . o Q S
@ PROMOCION Y CAMPANAS & i @
& 3 MARKETING ESTRATEGICO o INTELIGENCIA DE NEGOCIOS
a DIGITALES a a
£ g g
s s s
| | crep | | creo | creo
32 32 | 96 | 3 32 16 | 12 | 3 32 16 | 112 | 3
160 160 160
Vil 4
-]
e
e
8 TRABAJO DE TITULACION E
2 INTEGRACION CURRICULAR
£
2
| | crep
80 80 | 8 | s
240
40 5760
o APRENDIZAJE EN CONTACTO CON EL " < " "
N° ASIGNATURAS DOCENTE APRENDIZAJE PRACTICO EXPERIMENTAL APRENDIZAJE AUTONOMO PRACTICAS LABORALES PRACTICAS DE SERVICIO COMUNITARO TOTAL
40 1120 1360 2944 240 96 5760




